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Hvad mener Vi, nar vi siger ’brand’?
med en
definerer indi

ns identitet. Alle har deres egen
som individ. For en by kan det relateres til dens historie, traditioner,

gennem deres personlige brand, i
3 veelge deres brand 09
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‘maden de Kizeder sig pa 0g de historier, de fort
hvad de onsker at blive kendt for.

£t brand startes etstedog spreder sig pasigt 1923 kan du dele, hvilket brand du mener vil vaere bed:
hwad der til sidst pliver byens pbrand.
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Introduktion

Pa vegne af Silkeborg Kommune
og Sejs-Svejbaek Hjertegruppen
har byMUNCH gennemfgrt
offentlige workshops for

at indsamle meninger og
visioner til det fremtidige

brand for Sejs-Svejbaek. Den
offentlige deltagelse fandt sted

i september p4 tre lokationer:
SuperBrugsen, Multihuset og
Sejs Skole.

For at imgdekomme forskellige
aldersgrupper blev der lavet to
former for workshops.

Workshop 1 handlede om
indsamling af stemmer gennem
plancher og blev afholdt to

gange.

Workshop 2 fokuserede pa
brainstorm og oprettelse af
collager ved hjeelp af Al med
eleverne fra Sejs Skole.

Denne opdeling gjorde det
muligt at f& en mere preecis
vurdering af, hvad de forskellige
aldersgrupper héber péiforhold
til det fremtidige billede af deres
py.

Denne rapport opsummerer
borgerinvolveringsprocessen
og preesenterer resultaterne fra
alle tre afholdte workshops. Den
indeholder ogsé afsluttende
bemeerkninger, der ser pa den
fortsatte udvikling af brandet for
Sejs-Svejbeek.



Workshop 1: Plancher

Planche 1

Planche 2

Hvordan forestiller du dig
fremtiden for Sejs-Svejbaek?

Planche 3

% Silkeborg
Hjertegruppen

Huad er et hjerterum?

Hvad skal veere brandet for jeres by?

s Hvad mener vi, nér vi si

“brand'?

& Silkeborg
Hjertegruppen

KuLTUREY

BYENFORDYR

el dine egre frsiag tlbrandet her

BYEN FOR URBAN PLASK

VANDETS BY

BYEN MED FLOTTE HAVER

Planche 4

Hvilke fysiske elementer vil
du gerne se i hjerterummet?

Dagshjul

& Sikebore

Hvilke events vil du gerne

hjerterummet har plads til?

Arshjul

& Sikebore

Grupper:

B

ul
Barn (pige) Barn (dreng)
0-124r 0-124r

P!

Sort Gron Hvid Bl
Ung (pige) Ung (dreng)  Voksen (kvinde)  Voksen (Mand)
-254 13-254r 26-100 ar -100 ar

Plancherne blev designet til at
indsamle beboernes holdninger
til, hvilket brand byen bgr have,
samt hvilke fysiske elementer og
events Hjerterummet skal tilbyde.

Planche 1 skitserede
baggrunden og mélene for
deltagelsesprocessen. Den
indeholdt ogsé en kort tidslinje,
der viste, hvordan byen og det
centrale samlingspunkt, kaldet
"Hjerterummet,” vil udvikle sig i de
kommende &r.

Planche 2 forklarede, hvad
branding indebaerer, og hvordan
beboerne skulle afgive deres
stemmer pé de forskellige
muligheder. De blev bedt om at
veelge 6 néle og placere 2 néle
pa hver plakat. Farven og antallet
af nale ved hver mulighed viste
derefter, hvor mange beboere fra
hver aldersgruppe, der stgttede
de forskellige ideer.

Planche 3 gav beboerne
mulighed for at veelge hvilke
fysiske elementer, de gnskede

at se i det nye hjerterum. Den
preesenterede ogsé et dags-hjul,
hvor beboerne kunne visualisere
og dele deres tanker om, hvordan
aktiviteterne i omrédet varierer
afheengigt af tidspunktet pa
dagen.

Planche 4 preesenterede
potentielle events, der kunne
finde sted i hjerterummet,
samt et arshjul der illustrerede,
hvordan disse begivenheder
kunne eendre sig i Igbet af aret.
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Resultater

SporgsmaUPlanche Aders grupper Samtet sum
Bam (pige)  Barn (creng) | Ung pige) Ung (dreng) Voksen (kinde) Voksen (mand)|
0128 012& 18258 1325& 261008 261004
Planche 2 - Hvad skal vere brandetfor
Jeres by?

Den kreative by 2 2 3 5 s 6 2|
Vandets by 7 1 1 14 6 7 47,
Naturens by 7 7 1 18 35 27 103

Oplevelsestyen 4 B B 16 2 21 72

Sundhedens by 1 3 s 4 1 s 35|

Planche3 - Huilke fysiske elementervil du
geme el hjerterummet?
Amfiteater 4 4 8
pisemiloer 4 7 2 s 1 8 38
Fikvarter/Afsiapningssted 1 2 3 1 3 2 12
Digiall 1 1 1 3

Udenkakden 1 1 2 3 4 1]
Biodvers have 2 1 2 1 12 7 2)
Udsigtspunkt 1 9 7 17|

Bevgelsesiege s 9 5 5 25

Fitness 1 o 1 2 2 28
Hange ud-sted 6 1 1 2 10 1 33

Skoveg 3 o 5 15 1 3 48]

Bordspl 2 2

nsested 1 3 2 6
Historefortasler 2 1 3
Udendorsyoga 3 3 1 7
Vandoplevetser 1 2 2 8 1 1 15|

Blomsterby 1 4 1 7 1 14
Cykelsenicestation 8 7 15

Delested 1 6 1 s
“Kunstinet offum 2 2

. 1 1

*Pump rack 3 3

“Kunst 1 det dbne rum 2 1 3
Planche 4 - Huilke events vl du gere
hjerterummet har plads tt?

Bytest 7 10 1 2 s a
Gaminovandring 10 1 1
Fslles arbejdsaag 3 1 4

Fallesang 13 4 17|
Fallespisning/Fredegsbar 2 2 2 4 13 7 4|

Kulturens dag 1 s 4 13/
Julemarked gr) 14 ) 16 5 11 o]

Jultrzs tending 2 1 B 2 1 1 10|

eda o

Markedsdag 2 2 4
Motionsdag 2 3 4 5 14

Musikkens dag 4 4
Naturens dag 1 1 8 2
Oyrenes dag 1 2 5 1 9
Vandets dag 2 3 3 3 1
Sankthans 1 1 2 3 7
Skoleevents 3 1 4

Udendors gudstjeneste 1 1

Udensdors bioatten 5 2 7 19 7 7 4

Udstiingsdage 1 1
‘Antal Antal Antal Antal

stemmer | stemmer
69|

stemmer | stemmer
76|

Antalstemmer | Antal stemmer

Procentdel af vaelgere

Procentdelafvelgere |

Procentdel af valgere |

aldersgruppen aldersgruppen aldersgruppen
16% 29% 5%
“Antalstemmer | ‘Antal stemmer |
Antal stemmer  aldersgruppen
aldersgruppen aldersgruppen
165 260 506

‘Samletantal stemmer

1

Bam Sum

Ungum

Voksen Sum

Kvinde Sum

Mand Sum

ErronRaRS

Bnoa

hesaeoo

Konkiusioner

De fleste mennesker temte pa
“Naturens by'. Det andet valg var
"Eventyrbyen'. De fleste bamn
stemte 3 Vandbyen' Naturens
by’ var lige populaer blandt unge
og voksne samt blandt kvindelige
og mandiige detagere.

Skovlegvar den mest stemte.
‘mulighed blandt de fysiske
elementer. Barnenes favorit var
“Spisemiljoer, for de unge var det
“Skovleg’ og Haenge-ud-sted'.
Favoritten blandt de kvindelige
deltagere var ‘Skovleg', og blandt
de mandlige deltagere var det

“Udsigtspunkt’, 'Vandoplevelser’,
“Oykelsenvcestaton o
‘Blomsterby'.

Favoritten bland alle deltagere |
begivenhedssektionen var
“Iulemarked. Det var ogs3 den
mest stemte mulighed blandt
b, unge og kvindelige
detagere. Favoritten for voksne.

“Fallesspisning/Fredagsbar.
Favoritten blandt de mandlige
deltagere var ‘Byfest’. Andre
populcere muligheder
inkluderede ‘Udendors
gudstieneste’, Naturens dag,
Fazllessang, Motionsdag og
“Kulturensdag.

Nalene fra plakaterne ved begge
workshops er blevet talt op, og
resultaterne er indsat i et Excel-
ark (som vist til venstre). Dette
gav et overblik over de mest og
mindst populeere valg.

Voksen (mand)
26-1004r ~

Voksen (kvinde)
26-100 ar

Nggledata:
Samlet antal stemmer - 931

Deltagerne fordelt efter alder og

ken:
Barn (pige)
/ 0-124r

Barn (dreng)
0-124&r

25%
Ung (pige)
13-25 ar
\ Ung (dreng)
A 13-25 ar
30%



Brand

NATURENS BY
36%

OPLEVELSESBYEN
25%

Den mest populeere mulighed i
brandkategorien var "Naturens
by Den modtog flest stemmer
fra alle aldersgrupper, undtagen
de yngste deltagere, som
primeert stemte pa "Vandets by!
"Naturens by” fik desuden nassten
lige mange stemmer fra bade
maend og kvinder (51 stemmer fra
kvinder og 52 fra maend).

Den neestmest populeere
mulighed, "Oplevelsesbyen,” var
mest foretrukket af voksne og
mindst af bgrn, men fik alligevel
lige mange stemmer fra bade
meend og kvinder.

VANDETS BY
12%

"Vandets by" var favoritten blandt
den yngste aldersgruppe, isser
blandt de yngre drenge.

De andre brandmuligheder for
Sejs-Svejbeek, "Den kreative by”
og "Sundhedens by, var ikke lige
sé& populeere, men modtog stadig
et betydeligt antal stemmer.
Dette viser, at beboerne generelt
foretreekker et brand for deres

by med fokus pé natur og
udendgrsaktiviteter.

NATURENS BY
36%

OPLEVELSESBYEN
25%

VANDETS BY
12%

| takt med klimaforandringerne begynder folk virkelig
at forstd og veerdseette veerdien af naturen og
dyrelivet. Den rigdom af skove, campingpladser og
udsigtspunkter, der findes omkring byen, er en perfekt
mulighed for at genoprette forbindelsen til naturen.
Det har ogsé en stor positiv indvirkning péa sundhed
og velveere. "Naturens by giver beboerne mulighed
for at leere om biodiversitet og forskellige dyre- og
insektarter —hvordan man beskytter dem, og hvordan
man beskytter sig selv i tilfeelde af mpde med dem.

Ensomhed og antisocial adfeerd blandt bédde unge og
eeldre er en stigende bekymring i Danmark. En Igsning
pé dette kan veere at bringe aktiviteter ind i hverdagen
for dem, der er tilbageholdende med at forlade deres
hjem. "Oplevelsesbyen” tilbyder muligheder for sport,
at leere nye feerdigheder og udforske nye horisonter, og
drager fordele af byens placering teet pd vand, natur,
transport og sportsfaciliteter.

Verden pévirkes i stigende grad af klimaforandringernes
konsekvenser. | Danmark er det iseer tydeligt,

hvordan vejret eendrer sig som fglge af denne

globale trussel, med oversvgmmelser og stigende
grundvandsniveauer. Vand er dog en ressource, der
kan bruges p& mange mader. "Vandets by seetter

fokus pé disse funktioner, fra rekreativ brug (sger,
springvand mm.,) til beeredygtig cirkuleer anvendelse
(regnvandsopsamling mm.).



Fysiske elementer Events
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"Skovleg” var den mest populeere
mulighed blandt de fysiske elementer.
Bornenes favorit var "Spisemiljger,
mens de unge foretrak bade "Skovleg”
0g "Heenge-ud-sted.” Blandt de
kvindelige deltagere var "Skovleg” ogsa
favoritten, mens de mandlige deltagere
primeert stemte péa "Fitness” Andre

Flest stemmer blandt voksne:
Heenge-ud-sted
Biodiverse have
Spisemiljger
Udsigtspunkt
Cykleservicestation

Flest stemmer blandt unge:

Favoritten blandt alle deltagere i
eventsektionen var "Julemarked.” Det
var ogsé den mest populeere mulighed
blandt bgrn, unge og kvindelige
deltagere. Voksne og eeldre foretrak
"Feellesspisning/Fredagsbar,” mens
"Byfest” var favoritten blandt de
mandlige deltagere. Andre populeere

Flest stemmer blandt voksne:
Feellespisning/Fredagsbar
Naturens dag
Feellesang
Julemarked
Udensdgrs bioaften

Flest stemmer blandt unge:

populeere valg inkluderede "Biodivers Skovleg muligheder inkluderede "Udendgrs Julemarked
have,” "Udsigtspunkt,” "Vandoplevelser, Fitness gudstjeneste,” "Naturens dag,’ Udensdgrs bioaften
"Cykelservicestation” og "Blomsterby.” Vandoplevelser "Feellessang,” "Motionsdag” og "Kulturens Byfest

Beveegelseslege dag’ Vandets dag

Spisemiljper Feellespisning/Fredagsbar

Flest stemmer blandt barn:

Flest stemmer blandt bgrn:

Spisemiljger Julemarked
Fitness Byfest
Skovleg Udensdgrs bioaften

Haenge-ud-sted
Beveegelseslege

Feellespisning/Fredagsbar



Workshop 2: Sejs Skole

Under workshoppen pé Sejs Skole
forklarede byMUNCH-teamet, hvad
et by-brand er, og talte om fremtiden
for Sejs-Svejbaek samt planerne for
Hjerterummet.

Herefter blev eleverne stillet tre
sp@rgsmal, som resulterede i en
samling af ord, der beskriver byens
identitet, bade eksisterende og gnsket.

Spgrgsmalene var:

1. Hvad kan du bedst lide ved din by?

2. Hvad mangler duidin by?

3. Forestil dig din by i fremtiden.
Hvordan ser den ud? Hvad kan du
lave der?

Derefter blev eleverne bedt om at
skabe collager baseret pé de ord, de
var kommet op med.

Den fglgende side opsummerer
ord-brainstormen og collagerne, og
repraesenterer hvad eleverne haber pa
i udviklingen af Hjerterummet.

Mere hygge

Natur Aktivitet pa vandet

Sgerne

Aktiv
Boldbanerne

Udendgrs spisemilj@
. . Mgdestedernes by
Vinterbadning

i Sport
Stebglztbs;ggren\éed P Sammenhaeng til skoven
Tivoli
Gynge Tarn
Mgdesteder

Skoven
Leg oppe i treeerne

Park

Vandet
Heden



Sammendrag

De to workshops viser et
tilbagevendende tema om natur og
udendgrs eventyr i Sejs-Svejbeek,
pade i det gnskede brand, de fysiske
funktioner, begivenhederne og de
egenskaber, som elever fra Sejs
Skole beskriver. Yderligere gnsker
man at kunne traekke aktiviteter

i omrédet, der typisk vil foregé

inde, mere udendgrs i fremtiden.
Mange mennesker har udtrykt hab
om, at Hjerterummet bliver bedre
forbundet med skoven og de
aktiviteter, der fglger med.

Adgangen til naturen skal veere
tydelig i Hjerterummet, og stedet
skal i fremtiden blive et bindeled,
feks. med skiltning til stierne og
naturen i omradet. Et sted, der

er lokalt, men ogsé kan tiltraekke
folk udefra, og hvor neerheden

til naturen giver sig til kende.

Et gennemgéende materiale i
Hjerterummet kunne feks veere
trae. Beboerne var ogsé enige om,
at Hjerterummets placering er det
perfekte sted til at skabe en stgrre
forbindelse til den omkringliggende
natur og desuden skabe bedre
forbindelse mellem Sejs Skole og
Multihuset.

Fra samtaler med en reekke beboere
i forskellige aldersgrupper fremgér
det, at byen mangler et feellesrum,
hvor folk kan samles, mgdes, spise
og nyde forskellige udendgrs

aktiviteter, der gar ud over sport- og
skolecentrerede arrangementer.

Sammenfatningen tager hgjde for
de forskellige procentdele af de
deltagende demografiske grupper.
For at sikre at alle beboeres stemme
pliver hert, inkluderer de 'vindende
kategorier' mere end blot den
mulighed, der har féet flest samlede
stemmer.

Ved at inddele undersggelserne
efter aldersgrupper og kan kan
man i det neeste step af udviklingen
bedre henvende sig til alle og pa
den made designe et byrum til
gleede for forskellige mennesker

af forskellige aldre og kgn. Et sted
hvor folk m@des pé tveers af alder
og kan, men ikke ngdvendigvis
laver det samme. Et multifunktionelt
samlings- og spredningssted. Feks
kunne Hjerterummet indeholde en
siddetrappe eller et haenge ud sted
i trecerne.

Hjertegruppen supplerer
efterfglgende projektet med data
til dagshjul og arshjul. Yderligere
vil de lave en liste med mulige
interessenter (foreninger og
organisationer).

Den samlede undersggelse vil
danne baggrund for det videre
arbejde med Hjerterummet.

Brandet:

VANDETS BY

Adventure
Leg

vand

NATURENS BY

Skov
Dyr

Aktivitet

Fysiske funktioner:

: Heenge-ud-sted
Skovleg
Spisemiljper
Biodiverse haver

Fitness
Udsigtspunkt
Vandoplevelser

Events:
Feellespisning/Fredagsbar
Julemarked
Byfest
Naturens dag
Udensdgrs bioaften
Vandets dag

Sejs Skole:
Mgdesteder Park

Mgdestedernes by

Mere hygge Skoven

Tarn
Leg oppe i treerne
Udendgrs spisemiljo

Hvad skal der
ske nu?

byMUNCH laver collager og en
sammenfatning af processen,

som blandt andet indeholder
kerneforteellinger, de fysiske
funktioner, som byen mangler, samt
de begivenheder, byen har, men

som mangler et sted. Der gives ogsa
forslag til hvilke fonde, der kan sgges i
forbindelse med projektet.

I november gennemgés produktet af
Hjertegruppen, og der foretages en
prioritering og udveelgelse af fonde
samt beslutning om, hvem der skal spge
fremtidige midler.

Hva

d byMUNCH vil levere:

Kerneforteellinger.

Fysiske funktioner, som byen
mangler.

Events/ begivenheder, byen
mangler eller har, men som mangler
et sted.

Hvilke fonde der kan s@ges.



